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	Wykład

	

	W tym treści powiązane z praktycznym przygotowaniem zawodowym: [%]

	Ćwiczenia

	1. Język mediów społecznościowych: słownictwo, cykl życia, uruchamianie kampanii, kierowanie rozmową

2. Integrowanie mediów społecznościowych z ogólnym planem marketingowym

3. Autopromocja w mediach społecznościowych: optymalizacja profilu, udoskonalanie postów, odpowiadanie na komentarze

4. Integrowanie działalności w mediach społecznościowych z blogami, zasady prowadzenia bloga

5. Dbanie o swój wizerunek na facebooku i twitterze

6. Zasady tworzenia reklam na facebooku

7. Profesjonalne tworzenie zakładki „o mnie”

8. Reguły tworzenia strony biznesowej na facebooku, Google+, youtube i In.

9. Budowanie audytorium i udostępnianie treści.

10. Zasady bezpieczeństwa w mediach społecznościowych.
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4. Tworzenie profilu na linkedin, zarządzanie kontami, wyszukiwanie i importowanie osób na linkedin, rekomendacje, grupy
5. Utworzenie, skonfigurowanie i prowadzenie bloga na stronie blog.pl
6. Przegląd wybranych narzędzi takich jak flickr, youtube czy pinerest

	W tym treści powiązane z praktycznym przygotowaniem zawodowym: 100%
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2. „Twoja e-platforma. Jak się wybić w świecie pełnym zgiełku, helion 2013
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